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Redesign-Prozess abgeschlossen
Modernisierter Marktauftritt fir BAUR, baur.de und die BAUR-App

Mit dem Go Live eines neuen Logos und Corporate Designs schloss der Online-Handler
BAUR seinen Redesign-Prozess Anfang Februar ab. Der neue Look fiihrt dabei vor allem
die gefestigte Online-Orientierung des ehemaligen Katalogversenders konsequent fort.
Besonders stolz ist das Unternehmen auf das zum Grof3teil intern umgesetzte Redesign.

Beim traditionellen Neujahrsempfang der BAUR-Gruppe hatte es CEO Patrick Boos bereits
angekindigt, nun kann BAUR Vollzug melden. Das neue Corporate Design der Marke ,ist live“.
Zum 6. Februar erstrahlt der Online-Shop baur.de und die BAUR-App als zentraler Dreh- und
Angelpunkt sowie alle Print-Medien, darunter Kataloge und Mailings, im neuen Glanz. Die wohl
sichtbarste Veréanderung ist dabei im Logo erkennbar. So bleiben die bekannten BAUR-Farben
Gelb und Grau bestehen, doch von einer Versalschreibweise wechselt das Unternehmen nun zur
Kleinschreibung, abgeschlossen von einem gelben Punkt. Gerade die Kleinschreibung, die im
Netz absolut ublich ist, unterstreicht dabei die konsequente Online-Ausrichtung.

Neben dem Logo verandert BAUR auch die weitere Gestaltung in seinem Online-, Mobile- und
App-Shop. Allen voran die Startseite wurde hierbei angepasst. Die sogenannte ,Storefront” folgt
in ihrer Struktur einem moderneren, modularen Konzept, welches auf Basis von thematischen
Inszenierungen fur deutlich mehr Inspiration und Orientierung der BAUR-Kundinnen und -Kunden
sorgt. Dieser Spirit zieht sich auch auf den Sortimentsseiten durch. Der komplette Marktauftritt
betont nicht nur die 100-prozentige Online- und Mobile-Ausrichtung der Marke BAUR, sondern
auch ihren Werdegang. Das traditionsreiche Unternehmen hat sich vom klassischen
Katalogversand zum modernen Online-Shop transformiert.

.Bei der Entwicklung des neuen Logos war uns eines besonders wichtig: Es muss sich in allen
,Lebenslagen’ perfekt einbinden lassen — und das unabhangig, ob kleine oder groRe Darstellung
im Desktop-Online-Shop, in der Shopping-App, in den Social-Media-Auftritten oder auf Print-
Medien wie Katalogen und Mailings. Der mit einem Blick wahrnehmbare Wiedererkennungswert
steht im Vordergrund. Die klare Botschaft an unsere Kundinnen und Kunden: Das ist unverkennbar
BAUR!“, erklart der BAUR-Markenmanager Florian Hafermann-Josephus.

Redesign made by BAUR

»Voller Stolz kbnnen wir sagen, dass unser Redesign zu einem grofRen Teil von uns selbst
entwickelt wurde. Denn die Basis unseres neuen Logos stammt von einer BAUR-Mitarbeiterin.
GrolRRartige Unterstutzung erhielten meine Kolleginnen und Kollegen durch die enge
Zusammenarbeit mit dem Design-Experten Achim Schaffrinna, der entscheidende Impulse fur das
gesamte Designkonzept setzte.“, sagt Patrick Boos, Vorsitzender der BAUR-Geschéftsfuhrung.
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Uber BAUR

Das 1925 von Friedrich Baur im oberfréankischen Burgkunstadt gegriindete Unternehmen z&hlt zu den
Pionieren im Versandhandel. Der traditionsreiche Katalog-Versender hat sich in den vergangenen 20 Jahren
erfolgreich zu einem dynamischen Online-Handler gewandelt. Klare Kunden- und Serviceorientierung, hohe
Qualitatsanspriiche sowie ein stets aktuelles Angebot in den Sortimentsschwerpunkten Mode, Schuhe und
Mdobel zéhlen zu den wesentlichen Erfolgsfaktoren. BAUR konzentriert sich vor allem auf Kundinnen im Alter
von 40 bis 55 Jahren. Dabei setzt BAUR nicht nur auf bekannte Marken, sondern bietet auch eine attraktive
Auswahl selbstkreierter Modekollektionen unter dem Dach der Eigenmarke Aniston by BAUR. Gestitzt wird
der Online-Marktauftritt — er steht fir mehr als 90 Prozent des Geschéaftsvolumens — von Katalogen, die sich
jahreszeitlichen oder besonderen modischen Themen widmen. Seit 1997 gehodrt BAUR zur weltweit
agierenden Otto Group.

www.baur.de
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BAUR-Gruppe Unternehmenskommunikation

Stefan Gagel - PR-Referent Unternehmenskommunikation
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